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Ancora una volta, con rammarico e delusione, registro quanto poco rispetto sia riservato,
da piu parti da qualcuno di Voi, verso Ente che presiedo e verso l'organizzazione di cui Vi
pregiate essere rappresentanti nel rispettivi territori.

E’ davvero sconfortante vedere quanto inesistente sia, per alcuni di Voi, il valore di
squadra e di unitarietad mille volte auspicata, sollecitata e persino supplicata!

Ho perso il conto (e la pazienza) di tutte le volte che ho ripetutamente spiegato che
l'unicitd di messaggi delle campagne (nazionali) di sensibilizzazione, la loro condivisione
da parte di tutti i territori, rendono riconoscibile la LILT ovunque, (dalla Valle d'Aosta alla
Sicilia) e questa riconoscibilita la rafforza, ne accresce notorietd, credibilita e valore.

A nulla hanno portato anche i raffronti con | grandi “competitor’, che proprio con
'immagine univoca hanno costruito la loro forza comunicativa.

La Campagna “LILT for Women", che pur tra mille difficoltd ha riscontrato un sensibile
successo rispetto alle precedenti edizioni, & stata, da parte di qualche Associazione
provinciale LILT, gestita con messaggi diversi, iniziative e sponsorizzazioni che invece dal
logo del’Associazione riportavano il logo nazionale, senza che I'Ente ne fosse
preventivamente a conoscenza: “Disattenzioni” gravi alle quali IEnte rispondera con
diffida. Ma non alle Associazioni, bensi direttamente alle Aziende coinvolte e questo non
fara fare certo una bella figura.

Come se non bastasse, sta per partire la campagna "“LILT for Men” — Percorso Azzurro.
Ma anche in questo caso ci sono delle “fughe in avanti™ chi la chiama Movember, chi non
la chiama, chi imita iniziative di altre associazioni © movimenti, chi non si & affatto
preoccupato di chiedere le disposizioni della Sede Centrale LILT, e qual'é il messaggio
della campagna nazionale, € chi ha dato il via alla “sua” campagna provinclale di
comunicazione.

Alluopo ricordo a tutti che c'@ una Agenzia di comunicazione con riconosciuti
professionisti della comunicazione, dei social e dell'ufficio stampa, che si imbattono
continuamente in messaggi diversi, in diffusione di comunicati che anticipano i tempi
concordati con la Sede Centrale LILT, in mancanza di condivisione di materiali e utilizzo di
testimonial delle campagne nazionali.

Qual ¢ il risultato di tutto cid? Nemmeno paragonabile ad un’armata Brancaleone, peggio!
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Quelli erano incapaci, in questo caso invece il mancato coinvolgimento credo che abbia
altre motivazioni.

La pilt ovvia, e brutta, che mi viene da pensare & quella di voler danneggiare e
depotenziare, a livello istituzionale, la credibilita della LILT.

Come se da soli, e per appagare il propric ego, si possa andare da qualche parte.

O meglio, chi vuole pud andare ovunque ma non con il nome ed il logo della Lega Italiana
per la Lotta contro i Tumori.

La responsabilita ed il rispetto verso un Ente che si avvia ai cento anni di vita mi obbligano
a vigilare affinché prevalga l'interesse della LILT tutta, unica ed unital

D’ora in poi ogni atteggiamento contrario al bene comune, non sara pit oggetto delle mie
esternazioni, ma verra segnalato al Comitato Etico ed al Collegio dei Probiviri, che
assumeranno le azioni che riterranno pit opportune.
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